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TivuSat, I'anti-Sky compie un anno
Mediaset e Telecom brindano

LUCA BALESTRIERL Intervista al presidente del-
lanuova piattaforma satellitare perla quale trac-

cia un primo bilancio. Sul via libera dell’'Unio-

ne europea all’accesso della societa di Murdo-

chsul digitale dice: «Adesso si apra un confronto

sull’asimmetria del mercato televisivo».

Di GIANMARIA PICA

B 11 22 luglio 2009 ¢ nata Tivu-
Sat, la seconda piattaforma satel-
litare italiana con lo scopo di tra-
smettere sul satellite ’intera pro-
grammazione televisiva gratuita
del digitale terrestre. Principali
azionisti della piattaforma, con il
96 per cento del capitale, sono
Rai e Mediaset e con il 4 per cen-
to Telecom Italia Media. TivuSat
ha compiuto un anno: il Riformi-
sta ha intervistato il presidente
della piattaforma, Luca Balestrie-
ri, che ne ha illustrato un primo
bilancio.

Presidente, ¢ trascorso un
anno da quando ¢ nata TiviiSat.
E stato uno startup difficile?

E stato un periodo in cui sia-

mo stati messi a durissima prova:
ma alla fine abbiamo incassato il
via libera all’iniziativa da parte
delle Autorita di garanzia, Anti-
trust ¢ Agcom. E stato un passag-
gio molto importante.

E dopo un anno siete piena-
mente operativi?

Molto di piti. Abbiamo rag-
giunto obiettivi che neanche noi
ci aspettavamo. All’inizio di
maggio avevamo raggiunto

250mila carte attivate ¢ avevamo
detto pubblicamente che I’obiet-
tivo 2010, cio¢ mezzo milione di
carte, lo abbiamo praticamente
raggiunto: al 22 luglio siamo a
quota 455 mila. Ovviamente il
mezzo milione loraggiungeremo
all’inizio di agosto. E a questo
punto dobbiamo rivedere al rialzo

anche 1’obiettivo al 2012, ossia
’attivazione di 1,2-1,5 milioni di
carte.

Perché far nascere una nuo-
va piattaforma?

Con TiviiSat diamo la possi-
bilitd a tutti i cittadini a cui non ar-
riva 1l segnale digitale, o arriva
male, di vedere I’intera program-
mazione.

Lo scopo sociale é chiaro.
Eppure, nel momento della na-
scita della piattaforma, qualcu-
no ha sollevato forti dubbi. Per
esempio Antonio Di Pietro ha
polemicamente pubblicato sul
suo blog questa domanda:
«Con che business e con quali
ritorni economici la Rai si &
buttata su TiviiSat, d’amore ¢
d’accordo con Mediaset e La7,
che sono anche sue concorren-
ti?».

Credo che nonsia il caso di ti-

rar fuori delle polemiche che mi
sembrano sostanzialmente sopite.
TiviiSat € ormai una realta conso-
lidata. noi dobbiamopportare
Pofferta digitale in chiaro a quel-
la porzione di territorio che ¢ rag-
giunta male dal segnale digitale.
La crescita che abbiamo registra-
to in questi primi mesi si ¢ con-

centratanelle zone dove il segna-
le arriva difficilmente. Oggi ab-
biamo una penetrazione nelle fa-
miglic italiane di circa 1’1,75 per
cento. Ma su questo 1,75 per cen-
to noi abbiamo una ripartizione
regionale che ci fa capire come
questo servizio vada incontro alle
esigenze proprio di quei cittadini
che non sono coperti, 0 SONO co-
perti male, dal segnale digitale.
Faccioun esempio: la Liguria, re-
gione di medie dimensioni, haun
tasso di penetrazione del 3,5 per
cento; del 3 per cento la Calabria;
il Molise del 2,85. Poi ¢i sono an-
che regioni che sono in parte pia-
neggianti, ma che hanno una buo-
na componente montuosa come
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I’Emilia Romagna al 2 per cento.

Siete gia rientrati dalla spe-
sa iniziale?

Assolutamente si, perché
questa € una societa che produce
servizi, gli editori sono responsa-
bili della loro offerta e totalmen-
te autonomi. La societa ¢ piena-
mente in equilibrio.

La Commissione europea
ha deciso di permettere a Sky
di partecipare alla prossima
gara per ’assegnazione delle
frequenze digitali. Qual ¢ la
vostra posizione?

Su questo non posso rispon-
dere. Il giudizio che da TivuSat su
questa questione ¢ il giudizio dei
suoi azionisti. Questo proprio
perché non siamo un altro sog-
getto che ¢ entrato nel mercato,
ma siamo un’intesa tecnica a fa-
vore del mercato. I giudizi di que-
sta natura vanno rimandati agli
azionisti.

Quindi sostenete la posizio-
ne del vostro azionista Media-
set?

I nostri azionisti sono la Rai,
Mediaset e Telecom. Tutte le va-
lutazioni le rimandiamo a loro.
Ma vortei fare delle osservazioni.
Oggi ¢’¢ un’asimmetria che non
piti sostenibile, un’asimmetria tra
un mercato del digitale terrestre -

giustamente molto regolato ¢ or-
ganizzato come un mercato aper-
to - e un mercato satellitare pay, in
cui le regole sono molto piti blan-
de ¢ dove le tecnologie sono le
proprietarie dei servizi. Poi vorrei
ricordare che TivuSat ¢ stata au-
torizzata dalle Autorita di garan-
zia con il divieto di vendere i pro-
pri servizi a chi volesse fare ser-
vizi con decoder non di proprieta.
Questo limite, in questo nuovo
contesto, ha ancora senso? E un
interrogativo che dovremmo por-
re in modo aperto alle stesse au-
torita: noi possiamo vendere i ser-
vizi di piattaforma per gli editori
che vogliono diffondere televi-
sione gratuita dal satellite, ma non
possiamo vendere servizi a chi
volesse fare del pay.



